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RESUMO

O geomarketing vem crescendo muito nos ultimos anos e visa dar suporte a empresas que
trabalham no mercado de publicidade. Esta monografia trata de uma fatia do mercado
publicitdrio diretamente interessada no georreferenciamento, denominada marketing de

midia exterior.

A midia exterior abrange espacos publicitdrios localizados nas ruas, edificios, casas e
similares das cidades dos dias de hoje, em particular os outdoors, abrigos de 6nibus, bancas

de jornais, lightdoors, backlights, busdoors, teledoors e empenas.

O objetivo deste trabalho € a modelagem de uma aplicacdo de marketing georreferenciada,
capaz de fornecer aos usudrios desta aplicacdo informacdes e viabilizar a realizacdo de
andlises, tais como a visualiza¢cdo da distribuicdo dos espagos publicitarios disponiveis, a
determinacdo do tipo de drea em que se encontram (escolar, comercial, industrial, etc), a
verificacdo da proximidade entre os espagos publicitirios e pontos de referéncia como

pracas, escolas e shoppings, entre diversas outras.

Como as grandes campanhas publicitdrias sdo realizadas em ambito nacional, muitas vezes
o anunciante nao conhece a cidade onde deseja veicular a sua publicidade. Desta maneira, a
utilizacdo de mapas das cidades com os espagos publicitdrios georreferenciados torna-se
um ferramenta clara, natural e objetiva para que se possa avaliar a distribuicdo geografica

da campanha publicitdria nas ruas e bairros das cidades.

ABSTRACT

Geomarketing has been growing intensively in the last few years, as a means to support the
activity of advertising companies. This monograph targets a specific share of the

advertising market, which is interested in exterior media marketing.

Exterior media comprehends advertising spaces located on the streets, buildings, houses
and similar locations throughout the cities, particularly outdoors, bus shelters, newsstands,

lightdoors, backlight panels, busdoors, teledoors and building fagades.

Pag.: 3



This work intends to present the modeling of a geomarketing application, which should
allow its users to obtain information and execute several kinds of analyses, such as the
visualization of the distribution of available advertising spaces, the identification of the
type of drea they are in (school, commercial, industrial), the assessment of the proximity
between the advertising spaces and reference points such as squares, schools, and shopping

malls, and several others.

Since the main advertising campaigns are conducted in a national scale, often the advertiser
does not know the city in which he intends to perform advertising actions. Because of this,
the use of city maps in which georeferenced marketing spaces are presented becomes a
clear, natural and objective tool for the assessment of the efectiveness of the geographic

distribution of the campaign throughout the city.
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1. INTRODUCAO

Desde o inicio do comércio a publicidade sempre foi uma grande aliada para aumentar as
vendas de produtos e servicos. Quantos de nds ja ndo ouvimos falar que “a publicidade é a

alma do negdcio !”.

Para a fixacdo de marcas, produtos e servicos no mercado € necessiario um trabalho
intensivo de “marketing”. Inicialmente a propaganda era feita “boca a boca”, mas com o
passar dos tempos somou-se a esta a publicidade feita através de panfletos e cartazes. Com
o avanco da tecnologia, apareceram as revistas, jornais, periodicos, publicidade em

anuncios de radios , televisdes , internet entre tantos outros.

As empresas de publicidade comegaram a procurar, cada vez mais, novos meios para
veicular andncios de propaganda, o que levou ao surgimento e posteriormente a explosao

da midia exterior.

A midia exterior nada mais é que a propaganda que encontramos no nosso dia a dia, quando
saimos de casa e vemos bancas de jornais, abrigos de Onibus, fachadas de prédios,
outdoors, cestas de lixo, placas de ruas, traseiras de coletivos urbanos e outros, com

publicidade anunciada.

Este tipo de propaganda tornou-se um atrativo, principalmente para os pequenos € médios
anunciantes que nio tinham antes como anunciar nos grandes veiculos de comunicagao,
como a televisdo e revistas especializadas, por estes serem muito caros. De certa maneira,

isso democratizou a midia publicitdria entre os anunciantes.

Paralelamente a essa explosdo de veiculos de publicidade, o processo de globalizacdo estd
acontecendo por toda parte. Empresas nacionais estdo se associando a grandes grupos
internacionais ou mesmo sendo vendidas. Outra forma de se sentir isso sdo as aliancas ou
acordos operacionais entre grandes redes de midia exterior. Essas transformacdes levam a
uma série de questdes sobre o mercado publicitdrio. Como serd o mercado de midia exterior
daqui hé alguns anos? Como serdo as relacdes entre grandes anunciantes e os exibidores?
Com a tendéncia cada vez maior de globaliza¢do, anunciantes decidem suas campanhas

mundiais pensando em uma abrangéncia fantdstica, indo até os mais remotos pontos do
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planeta. Como fazer frente a esse desafio de logistica? Que tipo de procedimentos os
exibidores, ou mesmo as grandes redes que falam em nome desses exibidores, devem tomar

para atender adequadamente as campanhas mundiais ?

Ao longo dos ultimos anos vem crescendo a utilizagdo de mapas de cidades, estados e
paises para a indicacdo da localiza¢do de espacgos publicitdrios, visando apoiar o processo
de tomada de decisdo por parte dos anunciantes. Pensando neste cendrio, resolvemos
desenvolver nossa monografia, convencidos de que o marketing georreferenciado otimiza
em muito os processos das empresas que viabilizam a exibi¢do de publicidade em espagos
de midia exterior, ndo s6 reduzindo o tempo operacional das empresas como maximizando

os lucros e o retorno de campanhas publicitarias.
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2. OBJETIVO

O objetivo do nosso trabalho € a modelagem de uma aplicagdo de marketing
georreferenciado capaz de gerenciar um grande nimero de espacos publicitirios de midia
exterior, levando-se em conta seus tipos, caracteristicas especificas, pontos de referéncia
mais préximos, logradouros, disponibilidade, drea de abrangéncia/visualizagcdo, publico
alvo, localizacio geografica, entre outros fatores que influenciam na tomada de decisio dos

anunciantes quanto a utilizar ou ndo esses espagos publicitarios.

Como nas grandes campanhas publicitarias, conduzidas em dmbito nacional, muitas vezes o
anunciante ndo conhece a cidade onde necessita veicular seu material publicitério,
acreditamos que a utilizagdo de mapas das cidades, j& com os espacos publicitdrios
georreferenciados, torna-se um recurso bem claro, natural e objetivo para permitir a
avaliacdo da distribui¢do geogréfica, quantitativa e qualitativa da campanha publicitéria nas

ruas e bairros da cidade em questdo.

Além disto poderemos conceber vdrios subprodutos, conceitos € visdes sobre o impacto
causado pelo grande nimero de espagos publicitdrios nas pessoas, como por exemplo a
falta de uma politica séria de controle de polui¢do visual, o que pode nos levar a um
“bombardeio” por uma série de antincios, cujas dreas de visualizacdo muitas vezes se
sobrepdem umas as outras e durante a noite chegam a ofuscar nossos olhos, tirando a

atencdo de pedestres e motoristas.

MOURA (1993:24-25) defende que a cartografia deve ser o principal instrumento de

trabalho nas andlises urbanas, e justifica esse argumento:

“A dinamica inerente ao espaco urbano impoe a necessidade de trabalhar com uma visdo
sistémica do conjunto. A representacdo de elementos espaciais que interligam e, ao mesmo
tempo, sdo identificdveis individualmente, traz consigo a valorizacdo da cartografia
temdtica como elemento de comunicacdo visual das andlises e das propostas para as

questoes urbanas.

A representacdo cartogrdfica é resultante de processos de andlise e sintese de dados,

retratando a realidade e favorecendo diagnosticos e intervengoes.”
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1. Modelagem da Aplicacao Geografica

Para modelarmos a aplicacao utilizamos o modelo OMT-G (BORGES, 2002), a ferramenta
utilizada foi o software Microsoft Vision 2002, para o qual uma biblioteca de simbolos do

OMT-G est4 disponivel.

DAVIS Jr. (2001) diz que modelar aspectos espaciais € primordial na criagdo de banco de

dados geografico, e justifica este argumento:

“Dados geogrdficos possuem caracteristicas peculiares que fazem com que sua
modelagem seja mais complexa do que a de dados convencionais. Modelar os aspectos
espaciais é de fundamental importdancia na criacdo de um banco de dados geogrdficos,
principalmente porque se estd lidando com uma abstragdo da realidade geogrdfica onde a
visdo que os usudrios tém do mundo real pode variar, dependendo do que eles necessitam
representar e do que eles esperam extrair desta abstracdo. Dentro deste contexto,
conceitos de geometria e topologia sdo importantes na determinacdo do relacionamento

espacial entre objetos [BLDOO].

Estes conceitos também sdo decisivos para o processo de entrada de dados e para a

andlise espacial.

A incorporagdo da geometria e da topologia ao modelo de dados consiste em escolher uma
representacdo adequada para cada um deles, que seja capaz de incorporar suas
caracteristicas espaciais, como localizacdo, caracteristicas topologicas e forma
geométrica. Para isso, existem duas grandes classes de conceitos: geo-campos, adequados
para representar fendmenos de variacdo continua no espaco de interesse, e geo-objetos,
adequados para representar entidades individualizdveis. O componente espacial de um
geo-campo pode ser representado em um sistema de informacdo de diversas maneiras,

como por meio de conjuntos de isolinhas, valores amostrais, tesselacdo e outros. O

" http://www.omtg.hpg.com.br
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componente espacial de um geo-objeto é usualmente representado por meio de uma forma

geométrica simples, como pontos, linhas e poligonos.

A existéncia de uma representacdo para um objeto espacial ndo determina completamente

sua aparéncia visual, ou seja, a forma segundo a qual o objeto serd apresentado ao

usudrio, na tela ou em papel. A cada representacdo podem corresponder uma ou mais

apresentagoes, alternativas de visualizacdo adequadas para comunicar o significado dos

dados geogrdficos de acordo com as necessidades do usudrio da aplicacdo.”

Nosso modelo trata apenas das midias exteriores do tipo :

a)

b)

d)

€)

g)

Outdoor que sdo os mais comuns Vvistos nas ruas, sua publicidade e impressa em
folhas de papel com pouca durabilidade (no maximo 20 dias) que s@o coladas sobre

a estrutura de madeira retangular.

lightdoor que sdo os outdoors com iluminagdo frontal de refletores permitindo uma
maior e melhor visualiza¢do a noite, a publicidade € impressa em papel padrao de

outdoors;

backlight que sao estruturas em ferro sustentadas por um tnico haste de ferro/ago e
cuja a publicidade € impressa em uma lona especial, prevista para durar meses,

possuindo uma iluminag¢ao interna, que ilumina a publicidade de dentro para fora;

abrigo de Onibus que sdo pequenos painéis de backlights colocados ao lado dos
abrigos de Onibus, estes também tém iluminacdo interna, ou seja; de dentro para
fora e a publicidade é impressa em um pldstico especial, protegida por vidro

transparente;

banca de jornal , a publicidade hoje em dia neste tipo de midia € impressa em um
pléstico especial e € colada principalmente atrds da banca de jornal, que deve estar

virada para o local que se deseja permitir a visualizagdo da publicidade;

teledoor que s@o cabines de telefones remodeladas para receberem pequenos painéis

de backlights;

empena sdo publicidades impressas em um tipo de lona especial, prevista para durar
meses, esta lona € afixada na lateral ou parede externa de um edificio e conta ainda

com a iluminagdo de refletores para melhor visualizacdo a noite.

Pag.: 12



A midia externa dita busdoor esta relacionada diretamente as linhas de Onibus e seus

itinerdrios. Todas estas midias externas sdo passiveis de serem visualizadas nos mapas.

Relacionado a cada midia exterior temos o seu proprietdrio, cliente (se existir), drea de

visualizagdo e seu logradouro.

Os logradouros por sua vez sdo compostos de trechos que possuem suas caracteristicas ,

pontos de referéncia préprios e trechos de itinerdrios de linhas de dnibus coletivos.

As quadras que compdem os loteamentos dos bairros possuem caracteristicas proprias e

contém as midias exteriores.

Todos estes relacionamentos sdo mostrados no Diagrama OMT-G com aplicagao em midia

exterior (Figura 1).
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Figura 1 — Diagrama OMT-G com aplicagdo em midia exterior.
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3.2 Area de Estudo

Além da modelagem citada, o presente trabalho propde o desenvolvimento de um estudo de

caso de cunho pratico, abordando a situacido de midia exterior em uma cidade real.

No estudo de caso foi realizado o georreferenciamento da midia exterior de uma regido da
cidade de Belo Horizonte — MG , mais especificamente, nos bairros Mangabeiras, Sion,
Anchieta, ao longo do eixo das avenidas Bandeirantes, Agulhas Negras, Francisco

Deslandes e Uruguai.

A modelagem desenvolvida para o estudo de caso pode necessitar de algumas modificacdes
no futuro, para que trate de uma maneira genérica os espacos publicitdrios de midia exterior
relativos a qualquer cidade, bastando para tanto acrescentar algumas novas entidades, tais
como cidades e estados, além da criacdo de um cadastro unificado de linhas de Onibus,

entre outros pequenos ajustes.

As secdes a seguir apresentam os procedimentos realizados para a modelagem do banco de

dados e para a coleta e digitalizacdo de informagdes para o estudo de caso.

3.3. Visitas Realizadas na Area de Abrangéncia

Neste momento foram realizadas visitas no local da drea de abrangéncia desta monografia
para o levantamento dos espagos publicitdrios existentes e em particular os que estavam

previstos para o nosso trabalho em campo, com seus tipos e quantidades.

Foram levantadas os seguintes tipos de midia exterior com suas respectivas quantidades:

Tipo de Midia Exterior | Quantidade

Lightdoor 33

Backlight 9
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Abrigo de Onibus 17
Banca de Jornal 10
Teledoor 7
Empena 1
Busdoor/Linhas de 8
Onibus

Tabela 1 — Quantidade de midias exteriores.

3.4. Levantamento das Bases de Dados Existentes.

Foi feito um levantamento de mapas digitalizados existentes da regido de abrangéncia da
nossa monografia. Ao fim deste, foi obtido junto a Prodabel um mapa com as quadras e
ruas da regido em questdo (Figura 2), para ser utilizado no software Maplnfo Professional

versdo 6.5, um produto da Mapinfo Corporation.

WE

Figura 2— Mapa base com quadras e logradouros. Fonte: Prodabel

Pag.: 16



3.5. Selecao do Sistema de Informaciao Geografico a ser Utilizado na Monografia.

DAVIS Jr. (2001) comenta que ndo existe um SIG (Sistema de Informacao Geogréfico) que
atualmente atenda a todas as expectativas de um usudrio de SIG, com a seguinte

argumentagao:

“De modo geral, cada software foi originalmente projetado para resolver um conjunto
especifico de problemas em geoprocessamento. Esta vocagdo original dos softwares ndo
limita, propriamente, seu escopo de aplicacdo, mas o fato é que cada um terd seus pontos
fortes e pontos fracos. Nao se pode dizer que qualquer um deles é perfeitamente aplicado
para qualquer aplicacdo, nem que corresponde perfeitamente aos objetivos a que

’

teoricamente atende.’

Priorizamos entdo, alguns critérios para a escolha do nosso GIS, tais como: ser uma
ferramenta de facil utilizacdo, preco mais acessivel, flexibilidade da modelagem de dados,
existéncia de linguagem de programagdo, versdo em portugués com manual,
disponibilidade de aplicacOes prontas, capacidade de importacdo e exportacido de dados e

confiabilidade.

Optamos pelo Mapinfo 6.5 Professional, versdao em portugués, amplamente utilizada no

meio de agéncias de propaganda e veiculos de publicidade.

O Mapinfo possui uma boa capacidade de importagdo e exportacdo de dados, suporte a
imagem, introducdo a servidor alfanumérico, linguagem de programacido VB e C++, pode

se conectar ao Oracle Spatial, Spatial Ware, suporte OLE/ODBC.

Porém sua andlise espacial , dlgebra de mapas e interoperabilidade existem com algumas

restricdes, ou sdo incompletas.

Contudo, acreditamos estarmos mais proximos da realidade do mercado brasileiro e de uma
solugdo para o gerenciamento de midia exterior com o minimo de impacto ao publico alvo

e usudrios da nossa aplicacdo.
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3.6. Criacao do Banco de Dados e Dicionario de Metadados

De posse do esquema conceitual da nossa aplicac@o, usando o modelo OMT-G , partimos
para a criacdo do esquema fisico da aplicag¢do, determinando a estrutura das tabelas do
banco de dados da nossa aplicagdo segundo as possibilidades do MapInfo 6.5 Professional,

foram especificados os geo-objetos e o geo-campos (DAVIS, 2002).

Abaixo mostramos o diciondrio de dados que foi elaborado.

Nome da Classe: Divisa Municipal

Tipo: Geo_campo Forma de Representacao: Poligono

Descricao: Representa o Limite do municipio de Belo Horizonte - MG

Atributos

Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Area 12,2 D Area do Municipio de BHte
Populacao 9 N Populagio

Nome da Classe: Bairro

Tipo: Geo_objeto Forma de Representacao: Poligono

Descricao: Representa o Limite de cada Bairro de Belo Horizonte -MG

Atributos

Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_Bairro 4 N Identifica unicamente cada bairro de BHte
Nome_Bairro 25 C Nome do Bairro
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Nome da Classe: Quadra

Tipo:Geo_objeto

Forma de Representacao: Poligono

Descricao: Representa o limite de cada quarteirao

Atributos

Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_Quadra 6 N Identifica unicamente cada quadra
Cod_Bairro 4 N Relaciona esta quadra a um bairro

especifico

Nome da Classe: Logradouro

Tipo:Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela com a relagdo de logradouros de Belo Horizonte - MG.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_logradouro 7 N Identifica unicamente cada logradouro
de BHte
Nome_logradouro 45 C Nome do Logradouro
Tipo_Logradouro 2 N Tipo do Logradouro, se € uma

Avenida, rua, praca, etc.
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Nome da Classe: Trecho

Tipo: Geo_objeto

Forma de Representacao: Linha

Descricao: Representa o trecho do logradouro

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_Trecho 9 N Identifica unicamente cada trecho de
logradouros de Bhte.
Cod_logradouro 7 N Relaciona o trecho a um logradouro em

especifico.

Nome da Classe: Caracteristica

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela de Dados com a relagéo de Caracteristicas dos espagos publicitérios.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_caracteristica 5 N Identifica unicamente cada
caracteristica dos espacos publicitarios
do trecho em questao.
Nome_caracteristica |40 C Descri¢ao da Caracterisitca
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Nome da Classe: Caracteristica Trecho

Tipo: Classe Convecional

Forma de Representacao:

Descricao: Representa as caracteristicas de um determinado trecho.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao

Cod_carac_trecho 7 N Identifica unicamente cada
caracteristica por trecho dos
logradouros dos bairros de BHte.

Cod_caracteristica 5 N Relaciona a caracterisitca a
caracterisitca_trecho

Cod_trecho 9 N Relaciona 0 trecho a
caracteristica_trecho em questao

Data_caracteristica 10 DT Data em que a caracterisitca foi

associada ao trecho

Nome da Classe: Caracteristica Quadra

Tipo: Classe Convecional

Forma de Representacao:

Descricao: Representa as caracteristicas de uma determinada quadra.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao

Cod_carac_quadra 7 N Identifica unicamente cada
caracteristica por quadra.

Cod_caracteristica 5 N Relaciona a caracterisitca a
caracterisitca_quadra

Cod_quadra 9 N Relaciona a quadra .

Data_caracteristica 10 DT Data em que a caracterisitca foi

associada a quadra
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Nome da Classe: Pto. Referéncia

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela de Dados com todos os pontos de referéncia dos Bairros de Bhte.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_pto_ref 5 N Identifica unicamente cada ponto de
referéncia dos bairros de Bhte.
Nome_pto_ref 40 C Descri¢do do Ponto de Referéncia
Tipo_pto_ref 2 N Relaciona o ponto de referéncia a uma

tabela pré-determinada de tipos de

pontos de referéncia.

Nome da Classe: Pto. Referéncia Trecho

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Representa os pontos de referéncia dos Bairros de Bhte.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao

Cod_pto_ref_trecho |5 N Identifica unicamente cada ponto de
referéncia por trecho dos bairros de
BHte.

Cod_pto_ref 40 C Relaciona o ponto de referéncia ao Pto
Referéncia_trecho

Cod_trecho 9 N Relaciona 0 trecho ao
Pto.Referéncia_trecho

Tempo_medio_desloc |5,2 D Tempo de deslocamento médio até o

ponto de referéncia
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Nome da Classe: Trecho_Itinerario

Tipo: Geo_objeto

Forma de Representacao: Linha

Descricao: Representa o itinerdrio de uma sublinha de 6nibus de transp. Coletivo de Bhte.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao

Cod_Trecho_Itiner 6 N Identifica unicamente o trecho de
itinerario de uma sublinha de O6nibus de
Bhte.

Cod_trecho 9 N Relaciona este trecho de itinerario a um
trecho de logradouro de Bhte.

Cod_linha 5 C Relaciona este trecho de itinerdrio a
uma linha de 6nibus de Bhte.

Cod_Itinerario 6 N Relaciona este trecho de itinerario a um

itinerario de Onibus de Bhte.

Nome da Classe: Itinerario

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela de Dados com a relacdo dos Itinerdrios de 6nibus de Bhte.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_Itinerario 6 N Identifica unicamente o itinerario de
Onibus de Bhte.
Nome_Itinerario 160 C Descreve a “Bandeira” nome/rota do

itinerario.
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Nome da Classe: Linha

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela de Dados com as Linhas de 6nibus de Belo Horizonte

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_linha 5 C Identifica unicamente a linha de 6nibus
de Bhte.
Nome_linha 45 C Nome da Linha de Onibus de BHte

Nome da Classe: Proprietario Midia

Tipo: Classe Convencional

Forma de Representacao:

Descricao: Tabela de Dados com a relagéo dos proprietérios de Midia Exterior de Bhte.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_proprietario 9 N Identifica unicamente o proprietdrio de
midia exterior.
Nome_prop 45 C Nome do Proprietirio da Midia
Exterior
Tel_prop 14 C Telefone de Contato do Proprietario
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Nome da Classe: Midia Exterior

Tipo: Geo_objeto

Forma de Representaciao: Ponto

Descricao: Representa os espacos de publicidade de midia exterior de BHte

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao

Cod_midia 7 N Identifica unicamente o espaco de
publicidade de midia exterior de BHte

Tipo_midia 2 N Relaciona o espago publicitdrio a uma
tabela de tipos pré-determinados de
midia exterior. (outdoors, busdoor,
banca de jornais , etc)

Cod_proprietario 9 N Relaciona esta midia exterior a um
proprietario em questao.

Cod_Alvara 20 C N° do alvard de legalizacdio da
publicidade

Coord_X 6 N Coord. X na projecio UTM

Coord_Y 7 N Coord Y na projecao UTM

Cod_logradouro 7 N Relaciona o trecho a um logradouro em
especifico.

Num_Imovel 9 N Relaciona a Midia Exterior com um
Imével

Cod_Cliente 7 N Relaciona a Midia Exterior com um

Cliente
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Nome da Classe: Area Visualizagio Midia

Tipo: Geo_objeto Forma de Representacao: Poligono

Descricao: Representa o sentido e a drea de abrangéncia de visualiza¢do da Midia Exterior.

Atributos
Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Codigo 10 C Identifica unicamente a drea de
visualizacdo.
Cod_Midia 10 C Relaciona a drea de visualizacdo a uma
midia exterior

Nome da Classe: Cliente

Tipo: Classe Convencional Forma de Representacio:

Descricao: Tabela de Dados com a relagéo dos clientes de Midia Exterior de BHte.

Atributos

Nome do Atributo | Tamanho | Formato Descricao
Cod_cliente 7 N Identifica unicamente o cliente.
Nome_cliente 45 C Nome do Cliente
Contato_Cliente 40 C Nome do Contato no Cliente
Tel_cliente 14 C Telefone de Contato Cliente

Depois da criagdo das tabelas acima no Maplnfo, verificamos que, por limitagdo da
ferramenta, tivemos que em alguns casos desnormalizar algumas entidades acima, ou seja;
fol necessério duplicarmos a mesma informacdo em mais de uma tabela como o nome das
caracteristicas, o nome do tipo de midia e do logradouro, como pode ser constatado no
banco de dados nas tabelas: caracteristica_quadra (Figura 3), midia_exterior (Figura 4) e

drea_visualizacdo_midia (Figura 5).
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File Edit

Tools

Maplnfo Professional - [Caract

uadia Browser]

Objects  Oueny Table Options

Browse ‘Window Help

Dlelz] &l ulel | Er=EE

‘Cnd_(:aral:_(!ua(ICnd_CaracleristicICnd_Quadra |I]ata_caracteristil:a |Nnme_Caral:teristil;a

1 16 58 |1040/2000 Supermercado

2 16 105 | 010141999 Supermercado

3 31 56 [ 10092000 Paclaria

4 31 24 | 050141980 Paclaria

S 31 206 [ 0140141999 Paclaria

] sl 95 [ 020241998 Paclaria

T sl 179 (12121980 Paclaria

g 34 7 [ 05052001 Posto de Gasoling

9 34 227 | 03031997 Posto de Gasoling
10 34 94 | 020211335 Posto de Gasolina
11 34 163 | 010141930 Posto de Gasolina
12 34 138 | 070711983 Posto de Gasolina
13 27 7 [10M0:2001 Locadors de Video § DVD
14 20 119 [ 030318995 Locadora de Video /DVD
15 o7 225 | 090942000 Locadora de Video /DVD
16 o7 93 [ 02024530 Locadora de Video /DVD
17 31 253 [ 024024538 Pariaria
18 22 7 | D404i2000 Pizzaria
19 22 a7 [1710M891 Pizzaria
20 23 7 | 074051380 Restaurante i Bar
21 23 67 | 10/10/1950 Restaurante i Bar
22 23 9 | 034032002 Restaurante i Bar
23 23 27 [ 131041933 Restaurante / Bar
24 23 206 | 2041041934 Restaurante / Bar
25 23 179 | 28i09:2001 Restaurante / Bar
26 23 179 | 2040841950 Restaurante / Bar
27 23 168 | 12121987 Restaurante / Bar
28 23 142 | 130241980 Restaurante / Bar
29 35 67 1041041885 Academia de Ginastica
30 35 26 | 20/0241883 Academia de Ginastica
Ell 35 165 | 3040441988 Academia de Ginastica
32 36 9 (10032002 Pet Shop

L O00000000000000000000000000000000

ecoids 1-330f 130

Figura 3 — Arquivo caracteristica_quadra
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Maplnfo Frofessional

= File Edit Tools Dbjects Ouery Table Options Browse MWindow Help ;Iilil
s EE R = 2= ¥?]

‘Cnd_Midi | Home_Tipo_Midi | Cod_Proprietaric | Cod_Alvara ICnnrd_x | Coord_Y |Cod_Logradouro |Home_Logradouro IMum_Imnuel Cod_Cliente | Tipo_Midia
I:‘ 1 Abrigo de Bribus 1 | 2002-h01 611,572 7924975 7 | Praga Alaska / Dep. Renato Azeredo 45 1 2
I:‘ 2 Abrigo de Bribus 1 | 2000-piM02 611,786 7492 966 1 | Av. dos Bandeirantes 2125 1 2
I:‘ 3 Abrigo de Bribus 1 | 2000-MME9 511,964 792935 1 | Av. dos Bandeirantes 1,960 2 2
I:‘ 4 Abrigo de Gnibus 1| 1999-MM23 B12177 793321 1 | Av. dos Bandeirantes 1,725 a 2
I:‘ 5 Abrigo de Gnibus 1| 200012 512,606 793,449 1 | Av. dos Bandeirantes 1,285 3 2
I:‘ B Abrigo de Gnibus 1 | WiW20932-34 512,656 793426 1 | Av. dos Bandeirantes 1,280 3 2
I:‘ T Abrigo de Gnibus 1| 200017 512,802 793596 1 | Av. dos Bandeirantes 795 4 2
I:‘ g Ahrigo de Ornibus 1 [ 1990-hM34 613,276 794 116 1 | &v. dos Bandeirantes 78 1] 2
I:‘ 9 Ahrigo de Ornibus 1 [1999-MMTE 513,224 793 687 3 | Av. Agulhas MNegras 125 B 2
I:‘ 10 Ahrigo de Ornibus 1 | 2001 -MMZ3 613,456 793522 3 | Av. Agulhas MNegras 525 3 2
I:‘ " Ahrigo de Ornibus 1 | 2000-hMs9 613,703 792 963 6 | Praga do Papa / larasl Finheiro 24825 [ 2
I:‘ " Teledoor 2| 32489-34 613,001 793 624 1 | &v. dos Bandeirantes 490 [ a
I:‘ 12 Teledoor 2 (1233490 E13,01E 793794 1 | &v. dos Bandeirantes 560 El 5
I:‘ 13 Teledoor 2| 23474-80 12,719 793 475 1 | &v. dos Bandeirantes i) 7 5
I:‘ 14 Teledoor 2 [10000-23 612,744 793 454 1 | &v. dos Bandeirantes 895 8 5
I:‘ 15 Teledoor 2| 34355-34 611,877 792,945 1| Aw._dos Bandeirantes 1,850 10 L1
I:l 16 Teledoor 2 | B4532-34 611,389 792,955 1| Aw._dos Bandeirantes 1,850 a L1
I:| 17 Abtigo de Grnibus 1 [ 1999-hit12 613,665 792,782 6 | Praga do Papa / lsrael Pinhelro 2,400 a 2
I:| 18 Abtigo de Grnibus 1 (1999-23 613,097 793877 5 | Praga da Bandeira 10 a 2
I:| 19 Teledoor 21238323 613,087 793 882 5 | Praga da Bandeira 10 a 5
I:| 20 Banca de Jornal 34374744 613,381 794 244 1 | &v. dos Bandeirantes 25 10 4
I:| 21 Banca de Jornal 3 | 464485-33 613,289 7934979 1 | &v. dos Bandeirantes 200 1 4
I:l 22 Banca de Jornal 3 | TE433-30 612,604 793576 1 | &v. dos Bandeirantes &5 2 4
I:l 23 Banca de Jornal 34637320 611,693 793122 2 | & Urugual 120 3 4
I:l 24 Banca de Jornal 3342333 611,549 793 497 2 | & Urugual 1,125 a 4
I:l 25 Bancs de Jornal 3 47437-30 611,581 793813 2 | & Urugusi 1575 a 4
[mE Lightcloor 4 | 345454-344 613,258 | 793990 [t} [t} 3 o
Ojzr Lightdoor 4 | STBET4-23 613262 | 794004 1 | Av. dos Bandeirantes 145 2 o
[mE] Lightdoor 4| 2742732-23 613263 | 794018 1 | Av. dos Bandeirantes 131 & o
(] Lightdoor 4| 346743-33 613263 | 794032 1 | Av. dos Bandeirantes 125 3 o
30 Lightdoor 4| 27T6223-34 613,254 | 793985 2 |R.do Quro 1,200 7 o
O Lightdoor 4 | 437637-39 613,248 | 793995 2 |R.do Quro 1,200 4 o =
a >

ecoids 1-330f 133

Figura 4 — Arquivo midia_exterior
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Tools

Maplnfo Professional - [Are.
File Edit

Objects  Oueny Table Options

Browse ‘Window Help

Dlzl] &l slmje] ] Do) v

[codigo  [Cod_midia_[Nome_Tipo_Midi
Ol 53 COutrloar
H: 66 Outdoar
[]E] 74 Outdoar
la 70 Outdoar
C|s 71 Outdoar
e 72 Outdoar
[k 73 Outdoar
s 57 Outdloor
= 56 Outdloor
Cj1o 104 Lightdoor
i 105 Outdoor
iz 103 Outdoor
[|RE] 102 Outdoor
[|RE] 101 Outdoor
Cj1s aa Outdoor
Cj1s 100 Outdoor
Ojr 52 Outdoor
[m|RE] 53 Outdoor
(] RE:] e Outdoor
[m]E 5 Outdoor
(| 0 Outdoor
22 51 Outdoor
Olz2 43 Cutdoar
[l 45 Cutdoar
Olzs 47 Cutdoar
O|ze 42 Cutdoar
Olzr 45 Cutdoar
O|za 43 Cutdoor
[l 44 Cutdoor
Oz 45 Cutdoor
O]z 41 Cutdoor
Oz 38 Cutdoor
il

ecoids 1- 33 of 141

Figura 5 — Arquivo drea_visualizacdo_midia
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4. DEFINICOES DO OBJETIVO DA ANALISE

O objetivo de nossa andlise € levantarmos informacgdes relevantes ao aspecto publicitario,
suficientes para dar suporte a tomada de decisdo dos anunciantes, no tocante a que tipo de

midia utilizar, sua localizacdo e qual a sua quantidade para divulgacdo do seus produtos.

Utilizaremos para chegar a este objetivo o mapa ja georreferenciado que abrange a regido
das avenidas: Av. Bandeirantes, Av. Uruguai, Av. Francisco Deslandes e Av. Agulhas

Negras.

Este mapa serd confrontado com outros mapas, por nés elaborados, com dados como:
pontos de referéncias, pontos turisticos, dreas escolares, comércio, industria, classe social,
transporte coletivo, localizagdo dos espagos publicitdrios, itinerdrio das linhas de Onibus

coletivo e drea de visualizacdo das midias exteriores.

Nossa trabalho visa cruzar estes tipos de informagdes com a localizag¢do e disponibilidade
de cada espaco publicitario de midia exterior localizada nas avenidas supra citadas, gerando
assim informacgdo adequada para a tomada decis@o dos anunciantes de publicidade em

midia exterior.

Separamos os mapas acima por camadas ou layers. Na cartografia digital, cada camada

representa um aspecto da realidade (BURROUGH, 1991).

Todos os mapas desta monografia estdo baseados na projecdo universal transversa de

mercator — UTM, com datum horizontal SAD 69.

4.1. Consisténcia do Banco de Dados

Apés o levantamento em campo das informacOes como: dreas escolares, comerciais,
turisticas, caracteristicas socio-econdmicas das quadras em torno das avenidas, pontos de
referéncia, localizacdo dos espacos publicitdrios de midia exterior, itinerdrio das linhas de
onibus que passam pelas avenidas da nossa aplicacdo, langamos estas informagdes sobre

nosso mapa das quadras e logradouros do MapInfo 6.5 Professional.
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Foram feitas correcdes no tocante ao posicionamento dos espacos publicitdrios, uma vez;
que eles sao representados no mapa ja com sua orientacao e sentido de area de visualizacdo

e abrangéncia da propaganda afixada nos mesmos.

Nas figuras que se seguem mostramos passo a passo como foi feita a adi¢do destes itens no

Nnosso mapa.

Inicialmente representamos no mapa os espacos publicitarios (Figura 6), caracterizando

com diferentes simbolos cada tipo de espago.

w‘@” Tipos de Midia Exterior

RIE

\

FCA DA
BAMDEIRA

z
B

RUA

Legenda
Lightdoar
Backlight

] abrigo de Snibus
fs]
=
=]

Owtdoor
Banca de Jornal
Teledoor

Empena

50 100

a
Escale: [ —

Figura 6 — Mapa de espacos publicitarios de midia exterior.
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Em seguida, cadastramos as caracteristicas existentes nas quadras em voltas das avenidas

do nosso interesse (Figura 7).

“"%#E Tipos de Caracteristicas

PCa DA
BANDEIRA

Legenda
B AresEscolar
U drea comercial
g Farmécia
¥ varejfio
Escola de 17 grau
Escola de 2* grau
Escala de Inglés
Bercario
Supermercacda
Shopping Center
Lojas de Roupas Femininas
Pizzaria
Restaurarte / Bar
Clube
7 Locadora de Yideo / DVD
Agougue / Frigorifico
Cabeleireiro / Salio de Beleza
Padatia
Papelaria
Floricuftura
Posto de Gasolina
Academia de Gindstica
Pet Shop
Lavanderia 0 a0 100

Agénoia Bancéria Escala: E metras

= Lava Jato

el 10LE-0 0 S-S SR EDMCo

Figura 7 — Mapa de caracteristicas por quadras de loteamentos.
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Cadastramos os trechos relativos ao deslocamento do transito das avenidas do nosso

interesse (Figura 8).

PCA DA
BANDEIRA

CLAROS

MONTES

M6 da ltinerario

Itinerario do Transito

|:| Quadra

1} 50 100
Escala: [ N, a1

Figura 8 — Mapa de trechos de deslocamento vidrio.
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Cadastramos as linhas de Onibus de transporte coletivo que passam pelas avenidas que

selecionamos (Figura 9).

N

W@{#E Itinerario das Linhas de Onibus Coletivos

Legenda
Linha 2101
Linha 2102

Linha 2103
Linha 2150
Linha 4103

Linha 4103
Linha 4111

Linha 9106

0 50 100
Escala: metrog

Figura 9 — Mapa de linhas de dnibus coletivos.
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Em seguida registramos no mapa as dreas de visualizagdo/abrangéncia das propagandas dos
espacos de midia exterior (Figura 10). Para tanto fomos ao local de cada midia exterior e
verificamos para cada publicidade, sua disposi¢do no terreno , sentido em relagdo as vias de

deslocamento de transito e pedestres, bem como o seu alcance.

Para uma melhor compreensdao, omitimos deste mapa a drea de abrangéncia dos
“busdoors”, uma vez que podemos dizer que a area de abrangéncia desta publicidade esta
relacionada ao itinerdrio da sua linha de 6nibus, cobrindo toda a 4rea da avenida por onde o

Onibus passa.

E de extrema importancia salientar a drea de abrangéncia das midias, pois; ela deixa claro
para qual lado os painéis de publicidade estdo direcionados em relacdo as vias de
deslocamento de transito e de pedestres, bem como o efeito de eventuais obstaculos entre o

observador e a publicidade como por exemplo morros, casas, prédios, etc.

W#E Area de Visualizagio da Propaganda dos Espagos de Midia Exterior

Legenda de Mida Exterior
Abrigo de Onibus
Backlight

Banca de Jornal

Legenda de Area de Visualizagio
[ Area de Visualizagio Akriga de Onibus
Area de Visuslizagio Backlight
[ Area de Visuslizagéin Banca de Jornal
Area de Visualizagho Empena
[ Area de visuslizagéo Lighteioor
Area de Visualizagdo Outdoor
[ Area de visuslizagsn Teledoor

Empena
Lighteioor
Outdoor
Teledonr

Qo ey

=)

50 100

Escala: [ W 1 c1r0:

Figura 10 — Mapa da drea de visualizacdo das propagandas.
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5. ASPECTOS RELEVANTES PARA A ANALISE

Para a selecdo de espagos publicitarios adequados a um determinado produto de um
anunciante, e levando-se em conta a distribuicdo geografica dos mapas citados acima,

foram considerados os seguintes aspectos.
e Publico alvo da propaganda (estudantes, donas de casa, profissionais liberais, etc);

* Proximidade dos espagos publicitarios de: escolas, hospitais, comércio, pontos

turisticos, supermercados, varejdes, drogarias, agcougues, saldo de beleza, etc);
e Abrangéncia, drea de visualizagdo dos espagos publicitérios;

e Localizagdo dos espagos publicitdrios e sua disponibilidade para veiculagdo da

propaganda.

Sendo assim, percebe-se que a aplica¢do aqui descrita requer mais do que simplesmente os
dados dos elementos de midia exterior. Sdo necessdrias, também, informagdes que
permitam caracterizar o publico que percorre cada regido da cidade, e informacdes que
reflitam a localizacdo de pontos de interesse comercial dos mais variados tipos. Em
diversas cidades brasileiras, esses dados sobre empresas comerciais e prestadoras de
servicos poderdo ser obtidos junto as prefeituras, detentoras do cadastro de ISS, porém com
qualidade duvidosa em muitos casos. Restaria ainda uma catalogagado sistematica de pontos
de interesse publico, tais como: pracas, parques e outros, algo que também pode ser obtido,

em muitos casos, junto as prefeituras.

Pag.: 36



6. RESULTADOS

Levando-se em conta os aspectos relevantes e cruzando as consultas ao banco de dados
(SQL), com os mapas citados acima, conseguimos chegar a resultados que auxiliam na

tomada de decis@o dos anunciantes em espacos publicitdrios de midia exterior.
A seguir mostramos alguns exemplos:

Criamos consultas (queries) através do menu “consulta/selecionar por SQL” do Maplnfo

6.5.

O SQL para selecdo de trechos préximos a supermercados (Figura 11), € demonstrado a

seguir:

Selecionar por 5AL E |

Selecionar colunas: Caractenzstica_Trecho . Cod_Trecho , T abelas *
Caractenzstica_Trecho . —
Cod_Caracteristica . Trecho? Il
Cod_Trecha el =
+
das tabelas: ITrechnE . Caracteniztica_Trecho Operaciores |
condicdo: [ Trecho2 . Cod_Trecho = Agregagiies Ii
Caractenstica_Trecho . Cod_Trecho |
and [ Caracteniztica_Trecho . Funcies |£
cod_caracteristica = 16 ]

Agrupado por colunas: I

Ordenado por colunas: I Salvar Maodelo |

na Tabela de Home: Iselectinn

W Listar resultados

k. | Cancelar | Limpar Werificar | Ajuda |

Figura 11 — SQL para selec@o de trechos préximos a supermercados.

O resultado da “query” acima, é o mapa com a selecdo de trechos proximos a

supermercados (Figura 12).
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N
W#E Trechos Proximos a Supermercados
3

/

o
lr PCADEP.
! REMATO
AZEREDO
a
Legenda \ p
Tipos de Midia_Exterior Tipos de Caracteristicas
E*J Abrigo de Sinibz Academia de Ginastica
@ Backlight Agougue | Frigorifico
0 50 100 £ Banca de Jornal Agéncia Bancaria
= Ares Comercial
=l Empena
S ™ s LR ;
Escala: S Lightcoar Area Escolar
Cutcloor Beriario
= Teledoor Cabeleireiro f Saldo de Belezy
Clube

Legenda de Quadras

|:| e lRETe ]

Escola de 1 grau

Escola de 2° grau
Ezcola de Inglés

Leyenda de Trecho

Farmacia
Trechos Flaricutturs
— — Trecho Prdx. a Supermercados
P Lava Jato
Lavandetia

Locadors de Yideo f DWD
Lojas de Roupas Femininas
Padariz

Papelaria

Pet Shop

Pizzaria

Posto de Gaszolina
Restaurante f Bar
Shopping Center
Supermercado

Wareido

HERCDH Y LE IR e eEeD Geobv Ue § s

Figura 12 — Selecdo de trechos proximos a supermercados
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Com este tipo de informacdo podemos selecionar os espagos publicitdrios que estdo mais
proximos a estes trechos e com isto especificar melhor antncios voltados para donas de

casas e usudrios freqiientadores de supermercados.

Em outra consulta mais sofisticada, podemos selecionar os espacos publicitdrios que estdo a
um raio de 100m dos restaurantes da regido da av. Bandeirantes, proximos a praca Dep.

Renato Azeredo.

Para tanto, selecionamos os restaurantes em questdo e em seguida vamos ao menu
objetos/cobrir do Maplnfo 6.5, quando nos € mostrado o didlogo para criar um perimetro de

influéncia de restaurantes (Figura 13).

Cobrir Objetos E3 |

— Rain

&+ Aiaor 100

" DaColuna IEnd_Earan:_E!uadra j

Inidades: I metros - I
Suavizagidn: I'I 2 zegmentosz por circulo

™ UUma cobertura para todos oz objetos

%' Uma cobertura para cada objeto

— Diztancia de Largura da Cobertura wuzando:
" Esférico

™ Cartesiano

0k Cancelar Ajuda

Figura 13 — Didlogo para criar um perimetro de influéncia de restaurantes

Ao executarmos o comando acima o Maplnfo retorna a drea de influéncia de restaurantes

(Figura 14).
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Figura 14 — Area de influéncia de restaurantes
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Como podemos ver, os circulos em vermelho em volta dos restaurantes representam uma

regido que estd a um raio de 100 m dos mesmos.

Outra pesquisa que se torna facil com auxilio do SQL do Maplnfo seria quais linhas de

Onibus coletivos passam em frente a um shopping (Figura 15).

Abaixo mostramos como montamos o didlogo de elaboracdo do SQL no Mapinfo, para esta

consulta.
Selecionar por SOL |

Selecionar colunas: Trecho_ltinerario . Cod_Trecha . I Tabelas |i|
Trecho_ltinerario . Cod_Linha |
Caracteristica_Trecho . I : I
Cod_Caracteristica , Eelles

das tabelas: |Trec:h|:|_|tinerari|:| . Caracteriztica_Trecho I Baches E

condigaon: [ Trecho_ltinerario . Cod_Trecha = I"'E‘-Q’EQa'?EES :I
Caracteristica_Trecho . Cod_Trecho ]
and [ Caracteristica_trecho . Fungies
Cod_Caracteristica =18

Agrupado par colunaz: |

Qrdenado par colunas: | Salvar Modelo

i

na T abela de Mome: Iselectiu:un

[ Listar resultados

aF. | Cancelar | Limpar Werficar | Ajuda |

Figura 15 - Didlogo para localizar linhas de 6nibus x shopping

Ao executarmos o comando acima o Maplnfo retorna o mapa das linhas de Onibus x

shopping (Figura 16).
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Legenda

0 a0 100

—  — Linha: 2102
Linha: 4111 Escala: ; metros

— — Linh& 9106

Figura 16 — Linhas de 6nibus x shopping
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7. CONCLUSAO

Como pudemos demonstrar, com a ajuda do SQL, a op¢do de drea de influéncia, a
ferramenta de fronteira, entre outros recursos do Maplnfo, podemos gerar uma gama de
mapas tematicos a respeito de espacos publicitdrios capazes de atender a diversas

expectativas dos anunciantes.

Este trabalho ndo visa esgotar todas as possibilidades existentes no tocante a mapas e
sugestoes de cruzamentos de informacdes, que servem como tomada de decisdo dos
anunciantes, mas simplesmente mostrar que o trabalho de levantamento desta informacao
torna-se muito mais pratico com a utilizacdo de um GIS e com uma base cartografica com

espacos publicitérios georreferenciados.

Pode-se ainda verificar que as dreas de visualizagdo/abrangéncia das publicidades muitas
vezes se sobrepdem, causando uma sobrecarga de informagdo. A informacdo € tanta que o
publico alvo muitas vezes ndo consegue assimilar a mensagem que o anunciante quer
passar. E como, por exemplo; perguntar qual o comercial de televisdo que foi apresentado
em um determinado hordrio: sdo poucas as pessoas que conseguem se lembrar efetivamente
dos antincios. O mesmo constatamos com pessoas que passam de carro pela Av.
Bandeirantes, muitas delas confirmardo que ao longo da avenida simplesmente repararam e
lembravam de um ou no méximo dois anuncios de publicidade em midia exterior ao longo

daquela avenida.

Estes trabalho pode ser ainda aperfeicoado no tocante ao espaco publicitdrio chamado de
busdoor. E necessdrio o desenvolvimento de uma andlise sobre como a drea de visualizagdo
da publicidade na traseira de um Onibus coletivo varia com o tempo e deslocamento do
Onibus, através do seu itinerdrio, levando-se em conta ainda, os obstdculos visuais que
interferem na linha de visada desta publicidade, como eventuais bancas de jornais,

pequenos prédios, entre outros.

Para aplicagdes de grande porte, por motivo de performance, temos ainda que levar em
consideracdo se devemos utilizar as consultas “querys” provenientes do SQL em

detrimento da consulta considerando a parte geografica.

Pag.: 43



8. BIBLIOGRAFIA

BORGES, Karla A. V. Modelagem de dados geogrdficos. Belo Horizonte: Curso de
Especializagao em Geoprocessamento IGC-UFMG, 2002. 66 f. Apostila.

BURROUGH, P. Principles of Geographical Information Systems for Land Resources

Assessment. Oxford: Great Britain, Oxford university Press, 1991. 194 p.

DAVIS Jr., Clodoveu A.; FONSECA, Frederico T. Introdugdo aos sistemas de informagoes
geogrdficos. Belo Horizonte: Curso de Especializacdo em Geoprocessamento IGC-UFMG,

2001. 261 f. Apostila.

MOURA, Ana Clara M. Tendéncias recentes nos estudos urbanos e o papel da cartografia
temdtica. ARQUITETURA; Cadernos de Arquitetura e Urbanismo, Belo Horizonte: v.1,
n.1, p.23-25, abr. 1993.

MOURA, Ana Clara M. Estudo metodolégico de aplicacdo da cartografia temdtica as
andlises urbanas. Belo Horizonte: IGC-UFMG, 1993. 212 p. Dissertacao de Mestrado.

Pag.: 44



